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publ i kaci jom su obuhval eni proj ekti koji, po osobnom
i zboru njenog autora, zasluhuju istaknuto mjesto melu
djelima hrvatskog dizajna, fotografije,arhitekture i

urbani zma u prvom desetljelu dvadeset i prvog

stol jkeilmaerij/i za uvrgtenje su bil:.@ kvaliteta

originalnost pojedinog rada, zatim izdvojiva kreativna

snaga pojedinog autora/grupe autora vidljiva u vige
projekta, kao i posvelenost standardi ma obralenih
struka, ali i njihovoj nadgradnji.
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aut or preporuluje da iznos prvotno namjenjen
usmjerite prema domovima za brigu o dj énalda bez
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most stoljela
/Il most hrvatskih branitelja/ rijeka/ 3lhd /1997 -2001 ///

izni mno ostvarenje koje je preglo odrednicu nmodeta ka

tol ke prema rijeli ma spamerdkzahodames timjl ®sfj@ sj el anja na Kk
pojedinac obnavlja vlastiti odnos prema domovinskom ratu

nabrojne kri ti ke i proteste, autori nisu odgovorili prec
nekih od najvahnijih arhitektonskih djela), nego inf
probl ema; nikakvim sltimepsm pabBuVvahti nijelevmprvomogi zni mni |
koncepta.

djel o koje I'ini prijelaz na stranu suprotnu gol oj fu
pojam most, prvenstveno zbog svojih odlika, a zatim i gr
simbolilni prijelaz nasifionatn2Ourbadée. | skohpel e.

foto: 3lhd (1,2),al j cbgaj ) |



dobar poletak abecede

/Il logo adria-azija, kr i fis 2001-02 ///

a.poletak abecedma.opgolneitzaak. i denti tetske sl i ke agenci|j
adria-azija..nazi v kao dodatni identitetskkriofsdmnjaec @ riawivinm
odabirom motiva poletnih slova nalinio korak ka savi
samo potvr Lival i tdaglizaro igtdvjatfiog siovgnavodegtedatel] a na usporedno

iglitavanje, a minimalne preinake znakova (motivi | i

gralbevina) stvaraju maksprrmavliinunip rkeopl cozrniasttlijlikvio sitz.b or
ovog logo-diptha, dodatni su el emeamrti elks tuspljredgmoondr elenj u f
kako strukovno, tako i zemljopisno.




pokazatelj izvrsnosti
/Il logo lakmus/ sensusdesignfactory: kristina+nedjeljko gpoljar / 2001 ///
asocijativni vizual za naziv tvrtke ujedno je i njegov stilizirani inicijal. siena | istila papira

veliko slovo | te skoro da postaje logo -pandan bijelog kvadrata na bijeloj podlozi . u svakom
slulaju, ovaj je | akmus n egfeoguwhenskiwagaki zmj eri o jog | e



daleka obala

/Il logo obala grupa/ kr i fis/2007 ///

izvrsno spajanje inicijala i znalenja naziva tvrtke
a konalno rjegenje nije mogule definirati ni kao (s:
daljnjom razradom je osnovni motiv prenesen i na slovo g logot ipa. nerealizacija je vjerojatno

uvjetovanaogkedaneumgrtoni je obl i kovano u slikovitijoj/lre

OO0

Obala group



o.r. - o.k.!

/lllogo otvoreniradio/ unicum media /2004 ///

f egenj eotvoremdkradija , nastal o u zagrebal ko] mar ketingkoj
kako dobro orulbe vizualnog komuniciranja izrasta iz
materijala. nai me, u i nicijalima narulitelja na samom je pi
i kona Ilgpgdeajialoznaka registered) , a zavrgno rjegenje oblikovan
dupliciranjem.  mi ni mal i zam kompozicije dodat nmavegenimje,hav a i p |
umjesto podugal kog i nedovol jno izdvojivog naziva, |
zapamt| j i v znak, iskorigtena je admizmioktrmudtinona ul oga

sliovoroznal eno | e s asdjddmm adeodréduida medernog doba.




vidljivost

/Il logotip 60. obljetnice kazal i gt a sl i jepi h nouvsil anl'HbMdtd)dL{m'[ livanas o b a
vu I i(dreative director),orsatfr a n k o(areative director, art director, designer), helimir boras
(designer) /2009 ///

jednostavnost i uvjerljivost znaka obljetnice ka z a | slijgpihaslabovidnih osoba , izvanredan je
SpPoOj broja godina i zatamnjenih naol al a, jgdeoshnog od
realiziran [ini se svakom |l ako dostihan za kreiranj
skrivena zajednil ka zn.ofiieidejzadrige!lvi zure si mbol a

THEATRICAL COMPANY OF
THE BLIND AND VISUALLY IMPAIRED
NEW LIFE

60™ ANNIVERSARY



uresi novi od ove dubrave

/ll serijalogoa du'm (dubr oval ki dumu kreg hie)v: dultormo -pbvijesni muzej, rupe /
etnografski muzej, pomorski muzej, ar h e ol o ¢ kku | nawarina jdr h i muzej suvremene
povijesti / laboratorium: ivana vu [ ickeative director) ,orsatfr a n k o(areatfive director, art
director, designer) /2003 ///

prijedlog vizualne prepoznatljivosti muzeja  od grada predstavljanastavak fr ankovi | evog

poslanjaza oznal enjem zavilaja, u prvom r edunakniremjcavi h kul
dubrovalkog naslijelka po svojoj su |ikovnosti svjeh,
vanvremenski prijevod kulturno  -povi jesni h jedinica, melLukoarodno pre

zastava libertas .

|XXI




logo u pokretu
/lllogo kadar 22 / pozdrav iz najlona /2009 ///
za i znimno rjegenje autor.i su inspiraciju pronagl:. u

ovom minijaturomuydaliidgewomlvast seri jama konja u trku,
klijentu priskrbili prepoznatljiv znak simuliranog pokreta.
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we love it(alian food)!

/Il posjetnica sdf / sensusdesignfactory : kristina+nedjeljko ¢poljar/ 2001 ///

primarni dio papirne poslovne konfekcije vlastitog sensusdesignfact oryj a, po rijeli me
naj goreg i najteheg klijenta kojeg znaju, izvanredn
u pitanje dovodi istinitostcipelaniap owvziijsadtriajalabuwlaarn wnti
na sjajan nalin ogol juj ekKlientironizira odnos dizajner
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cool!

/' 1/ bohi | nidmniusics2006t d¢eas nitur& ovi | / 2006 [/ /
provokativna poruka sa zatvorene verzije lestitke sv
te dvojakom uporabom dva cd -a.0sim sto su posl ovni dar klijenta (

uvjerljivim su oblikovanjem postalia i sredignja sl o



